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Wstep

Ksigzka, ktorg oddajemy do rak Czytelnika, jest wynikiem wspélpra-
cy polskich oraz rosyjskich medioznawcéw i lingwistéw. Wspétpra-
ca ta stala sie mozliwa dzieki programowi Erasmus+ i zrealizowanej
w jego ramach wymianie akademickiej. Podstawe niniejszej mono-
grafii stanowia referaty rusycystow z Gdanska i Bielgorodu wygto-
szone podczas seminariow afiliowanej przy Wydziale Filologicznym
Uniwersytetu Gdanskiego Pracowni Badan nad Komunikowaniem
Medialnym. Potgczenie badaczy jednym tematem badawczym, jakim
jest komunikacja i dyskurs medialny, zaowocowato powstaniem mo-
nografii, w ktorej prezentujemy rézne podejScia i metodologie badan
w tym zakresie. Elementem, ktory je taczy, a jednoczesnie teza, ktorg
ciggle udowadniamy na kartkach tej ksigzki, jest wyrdznienie podsta-
wowej funkcji mediéw - funkcji generowania Swiatdéw, polegajace;j
na ksztaltowaniu opinii publicznej i konstruowaniu rzeczywistosci
spolecznej. W centrum naszej uwagi znajduja sie zatem medialne
obrazy $wiata, ktére, jak pokazuja nasze badania, zaleza nie tylko od
kontekstu narodowo-kulturowego, w ktérym powstaja, lecz réwniez
od politycznych i ideologicznych preferencji nadawcy. W ten sposéb
medialne obrazy §wiata zyskuja nacechowanie nie tylko kulturowe,
ale rowniez polityczne.

Rozdzial pierwszy ma charakter teoretyczny. Omawiamy w nim
fenomen mediéw oraz podsumowujemy bogaty dorobek naukowy
w zakresie teorii komunikacji masowej. Szczegdlng uwage poSwiecamy



mediom masowym, prébujac ukazaé zasady ich funkcjonowania i wy-
eksponowac ich role we wspoélczesnym Swiecie. Badania nad dys-
kursem medialnym maja charakter interdyscyplinarny, szczegdlny
wklad w rozwdj badan nad mediami wniosta wyodrebniona na poczat-
ku XXI wieku mediolingwistyka. Centralnymi obiektami jej badan
sq: tekst medialny jako twor bedacy efektem komponowania senséw
w przestrzeni medialnej oraz jezyk mediéw wraz z prawidlowo$ciami
jego funkcjonowania w réznych kontekstach spotecznych i sytuacjach
komunikacyjnych, uwarunkowanych specyfika wykorzystywanych
w nich technologii medialnych. W rozdziale tym sg rozpatrywane
gléwne kierunki badan mediolingwistycznych, szczegétowo oma-
wiana jest problematyka zwigzana z tekstem medialnym i jego wias-
ciwo$ciami: polikodowoscig, intertekstualnoscia, hipertekstowoscia
iinteraktywnoscia. W zwigzku z lingwistycznym charakterem badan
przedstawionych w rozdziatach drugim i trzecim wiaczyliSmy réw-
niez omoéwienie specyfiki jezyka mediéw, ktéra wynika z okreslonej
sytuacji komunikacyjnej i sposobu jej jezykowego ujecia (realnego
uzycia). Nowe okoliczno$ci, ktére wpltywaja na samoidentyfikacje
jednostki i charakter jej wypowiedzi, ksztaltujg tez te odmiane jezy-
ka (mediolekt), ktéra odzwierciedla aktualng $wiadomo$é spoteczng
i pozwala na sprawne funkcjonowanie w ztozonej przestrzeni infor-
macyjnej Polakéw i Rosjan.

W rozdziale drugim przedstawiamy zagadnienia rzadko poru-
szane w badaniach z zakresu mediolingwistyki, koncentrujace sie na
wymiarze miedzykulturowym komunikacji medialnej. Omawiamy tu
transformacje, ktérym podlegaja w trakcie przekladu na jezyk polski
rosyjskie teksty publicystyczne. StaraliSmy sie udowodnié, ze tego
typu przeklad posiada wtasng specyfike, ktora polega przede wszyst-
kim na wybidrczosci i selektywno$ci odbioru i interpretacji tekstu
oryginatu, oraz - méwigc w duzym uproszczeniu - na zmianie funk-
cji wyjsciowego tekstu w procesie przeniesienia go za poSrednictwem
przektadu do innej przestrzeni jezykowej i spoteczno-kulturowej.
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Tekst przektadu w tych okolicznosciach pozostaje tez zalezny od Swia-
topogladu ttumacza (lub zespotu redakcyjnego), co moze wyjasniaé
wprowadzane do tekstu przektadu zmiany. Obiektami analizy sa na-
gtowki, zjawiska intertekstualne oraz frazeologizmy jako te jednostki
tekstu, ktére wyrédzniajg sie nacechowaniem narodowo-kulturowym
i duzym tadunkiem aksjologicznym. W tym ujeciu waznym proble-
mem translatorycznym jest rowniez kategoria punktu widzenia. Jak
wykazata analiza, w przypadku przekladu medialnego mamy do czy-
nienia nie tylko z ogromng réznorodnoscia strategii przektadowych,
lecz rowniez ze zwiekszong rolg chwytéw kompensacyjnych. Prakty-
ka przekladowa potwierdza bowiem, ze powstajace réznego rodzaju
trudnosci i rozbieznos$ci na poziomie semantyki tekstu mozna poko-
naé, poniewaz konteksty jezykowe i sytuacyjne zapewniajg ekwiwa-
lencje komunikacyjno-pragmatyczna.

Obiektem analizy w trzecim rozdziale jest polski polityczny dys-
kurs prasowy, a narzedziem badan - pojecie ideologemu. Jak juz
wspominali§my, za kazdym nadawca tekstu medialnego kryje sie
okreSlony medialny obraz Swiata, w dyskursie politycznym za$ -
réwniez ideologia, ktorg wprowadza sie do Swiadomosci odbiorcow
przy pomocy efektywnego narzedzia, jakim jest ideologem. W roz-
dziale tym zaprezentowany zostal wiec mechanizm oddzialywania
ideologicznego z pomoca ideologeméw, przedstawiono semantyke
i strukture tych konstruktéw oraz zaproponowano spéjng koncep-
cje analizy dyskursywnej polskiego dyskursu politycznego w tej jego
czesci, ktéra ukazuje sie na tamach polskich wydawnictw spoteczno-
-politycznych. Wydaje sie, ze na podstawie analizy wybranych ideo-
logeméw mozna nie tylko z duza doza pewnosci okresli¢ preferencje
polityczne czasopisma, ale tez zakresli¢ ,pejzaz” narracji politycz-
nych danego kraju. Jednym z najskuteczniejszych ideologeméw sg tak
zwane ideologemy osobowos$ciowe, nazywane réwniez wizerunkiem.
ZYozona strukture semantyczng tych konstruktéw przedstawiamy na
przyktadzie wizerunku jednego z najbardziej popularnych polskich
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politykéw - prezesa konserwatywnej partii Prawo i Sprawiedliwo$¢
Jarostawa Kaczynskiego.

Nalezy nadmienié, ze w zwigzku ze specyfika omawianych w mo-
nografii obiektow badan, ksigzka zawiera bogaty materiat ilustra-
cyjny zaczerpniety z rosyjskiego i polskiego dyskursu publicznego.
W rozdziale drugim przytaczane sg tzw. dwuteksty - oryginaty teks-
tow publicystycznych w jezyku rosyjskim i ich przeklady na jezyk
polski, ktore tworza calosé. W rozdziale trzecim przyklady z polskich
czasopism s3 przytaczane rowniez w przekladzie na jezyk rosyjski.
Przeklad ten powstat na potrzeby niniejszego opracowania i umozli-
wia zrozumienie tekstow rosyjskojezycznemu odbiorcy. Istotna wy-
daje sie réwniez integracja rosyjskich i polskich tradycji badawczych,
znajdujaca odzwierciedlenie w bibliografii.

Monografie kierujemy do szerokiego kregu odbiorcéw, przede
wszystkim do filologéw-rusycystow oraz wszystkich zainteresowa-
nych zagadnieniami najnowszych trendéw w naukach o komuniko-
waniu medialnym, mediolingwistyce, réwniez w wymiarze miedzy-
kulturowym i miedzyjezykowym. Mamy nadzieje, ze ksigzka okaze
sie przydatna i zacheci do dalszych poszukiwan i badan w zakresie
komunikacji medialnej.
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