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Stowo wstepne

Perswazje definiujemy jako umiejetnosc naktaniania ludzi, aby robili to,
czego chcemy, w dodatku chetnie — o ile jest to mozliwe.
Shirley Payne

Sztuka wywierania wplywu polega na odczytywaniu ludzkich potrzeb,
uswiadamianiu ludziom tych potrzeb i zaspokajaniu ich.
Robert Mayer

Do rak Panstwa trafia kolejny, siodmy, tom z cyklu Perswazja jezykowa
w roznych dyskursach, powstatego pod auspicjami Katedry Pragmatyki Komuni-
kacji i Dydaktyki Jezyka Rosyjskiego funkcjonujacej w strukturze Instytutu Ru-
sycystyki i Studiow Wschodnich Uniwersytetu Gdanskiego oraz Pracowni Badan
nad Perswazja Jezykows afiliowanej przy Wydziale Filologicznym Uniwersytetu
Gdanskiego. Zebrane w monografii teksty stanowig dorobek III Migdzynarodo-
wej Konferencji Naukowej ,,Mowa. Cztowiek. Swiat”. Honorowymi patrona-
mi wydarzenia — w wyniku zagrozenia COVID-19 przeniesionego o rok na maj
2021 —sg Prezydent Miasta Gdanska oraz Marszatek Wojewo6dztwa Pomorskiego.

W dobie kryzyséw politycznych i wstrzasow spotecznych, kardynalnych
zmian w codziennym funkcjonowaniu socium, w tym tez ze wzgledu na polityke
izolacyjng w warunkach pandemii, studiowanie mechanizmow perswazji jezy-
kowej w dyskursie publicznym zyskuje szczegoélne znaczenie. Zgodnie z trafna
mys$lag Roberta Mayera: ,,sztuka wywierania wplywu polega na odczytywaniu
ludzkich potrzeb” — komunikacyjnych, spoteczno-politycznych, integracyjnych,
edukacyjnych, psychologicznych, ,,u§wiadamianiu ludziom tych potrzeb i zaspo-
kajaniu ich”'. Aktualna sytuacja socjokulturowa tworzy sprzyjajace warunki do
ksztattowania przez sity polityczne, media, Internet czy nowoczesne narzedzia
dydaktyczne postaw mentalnych wsrdd szerokiego kregu odbiorcow za pomoca
uzycia sugestywnej wypowiedzi.

W tym konteks$cie szeroko zakrojong perswazj¢ z catoksztattem jej strategii
i narzedzi intersemiotycznych, za Shirley i Johnem Payne’ami, mozna zdefinio-
wac jako ,,umiejetno$¢ naklaniania ludzi, aby robili to, czego chcemy, w dodatku

'R Mayer, Jak wygra¢ kazde negocjacje. Nie podnoszqc glosu, nie tracqc zimnej krwi i nie wy-

buchajgc gniewem, Warszawa 2007, s. 36.
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chetnie — o ile jest to mozliwe™”. Komunikacja perswazyjna to zjawisko zwigzane

z interakcyjnym charakterem jezyka, rzadzace si¢ pewnymi zasadami, ktorego
opis wymaga rowniez szczegotowych badan kulturowych i uwzglednienia wielo-
wymiarowego (politycznego, historycznego, kulturowego, psychologicznego)
kontekstu wypowiedzi, gdyz jezyk z jednej strony jest narzedziem porozumie-
wania si¢ ludzi, z drugiej za$ jest reprezentatywny wobec rzeczywistosci, bedac
systemem znakéw symbolicznych odzwierciedlajacych te rzeczywistosé®. Znak
jest tworzony intencjonalnie, w celu wywotania okreslonego zachowania, uczu-
cia lub emocji. W zwigzku z tym zjawisko perswazji stanowi niezwykle szeroki
obszar komunikacji, a okreslenie jego granic i klasyfikacja roznych dziatan per-
swazyjnych nalezy do najtrudniejszych zadan w badaniach procesu komunikacji
jezykowe;.

Celem zainicjowanego na Uniwersytecie Gdanskim cyklu konferencyjno-
-wydawniczego stato si¢ stworzenie pewnego forum wymiany mysli pomiedzy
naukowcami, ktérych badania — z zakresu réznych dziedzin naukowych i z wy-
korzystaniem interdyscyplinarnej metodologii — przyczyniajg si¢ do zglebienia
wiedzy o sposobach skutecznego oddziatywania jezykowego w rozmaitych ty-
pach dyskursu: politycznym, medialnym, religijnym, prawniczym czy dydak-
tycznym, zarowno w przestrzeni komunikacji narodowej, jak i miedzykulturowe;j.

Zamieszczone w niniejszej monografii teksty sa wynikiem przemyslen i do-
$wiadczen naukowych przedstawicieli roznych dziedzin i szkot badawczych, kto-
rzy pochylili si¢ nad analiza pragmatykonu wieloaspektowego zjawiska od-
dzialywania jezykowego. Na calos¢ publikacji sktada si¢ kilka podrozdziatow
poswieconych — w odmiennej perspektywie — szczegdtowym zagadnieniom z kre-
gu tytutowej perswazji. Podziat tomu jest w duzej mierze konwencjonalny, podyk-
towany potrzeba przejrzystosci struktury oddanej w rece Czytelnika monografii.

Teksty zawarte w pierwszym rozdziale obejmuja zagadnienia specyfiki od-
dziatywania jezykowego w dyskursie komunikowania spolecznego na réznych
poziomach. Otwierajacy te rozwazania tekst Zoi Nowozenowej i Aleksan-
dry Klimkiewicz dotyczy analizy struktury semantycznej stowa ,,Sputnik”
i jego potencjatu perswazyjnego. Analiza funkcjonowania stowa w roznych
dyskursach pozwala ujawni¢ transformacje semantyczne stowa, ktore prowadza
do uzyskania przez nie statusu globalizmu. Autorki szczegdlng uwage zwraca-
ja na konotacje pragmatyczne: specyfike znaczenia, rodzaj kontekstu, sytuacje
komunikacyjne, przyczyny wykorzystania pragmatycznego znaczenia stowa.
Jelena Marinowa poddaje analizie aspekty oddziatywania poszczegodlnych
neologizméw autorskich powstatych na podstawie leksyki informatycznej. Takie

2. Payne, J. Payne, Jak by¢ dobrym menedzerem. Zestaw wskazowek, Krakow 2009,

s. 124.
3 Patrz: 1. Kurcz, Psychologia jezyka i komunikacji, Warszawa 2000, s. 20; Z. Zaleska,
Perswazja w jezyku polityki, ,,Dialogi Polityczne” 2008, nr 9, s. 256-257.
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neologizmy — jak przekonuje autorka — sg tworzone w celu nazywania fikcyj-
nej rzeczywistosci w wyimaginowanym $wiecie przysztosci (dystopia, science
fiction) lub stuza jako $rodki oceny (zwykle pejoratywnej) terazniejszych rze-
czywisto$ci (nowy realizm, realizm mistyczny). Ponadto przedmiotem takiej
oceny czesto jest wspotczesny uzytkownik Internetu. Osobliwy efekt autorskich
neologizméw opisywanych w tekscie autorka tlumaczy réznymi czynnikami:
nowoscig samej bazy derywacyjnej, wykorzystywaniem gry jezykowej, pojecio-
wej itp. Agnieszka Kurzynska skupia si¢ na badaniach sposobow perswazji
wystepujacych w wybranych popularnych polskich blogach o tresciach zwigza-
nych z rodzicielstwem oraz na konsekwencjach jego wptywu na kreowanie wi-
zerunku wspotczesnych rodzicow. Przedmiotem badan Tatiany Popowej jest
specyfika oddziatywania stownego w popularnym programie Partenon, ktory jest
wideoblogiem taczacym ustng forme komunikacji z pisemnymi komentarzami.
Autorka zauwaza warunkowo$¢ stosowanego charakteru metatekstu i wyboru
rodzaju komunikacji ustnej. Potaczenie tekstu ustnego i komentarza pisemnego
w wideoblogu Partenon — jak przekonuje autorka — wzmacnia aktywnos¢ re-
fleksyjng widzow, co pozwala im samodzielnie analizowac tresci i wnioskowac.
Artykut autorstwa Oksany Kowtun dotyczy aktualizacji srodkow gramatycz-
nych i jezykowych w procesie modelowania znaczen aksjologicznych na przy-
ktadzie jezyka rosyjskiego i angielskiego. Autorka dowodzi, ze czas przeszly
pozwala bardziej konsekwentnie reprezentowaé¢ pozytywne znaczenia, poniewaz
to, czego juz doswiadczyliSmy, jest postrzegane bardziej pozytywnie niz to, co
si¢ dzieje lub powinno si¢ wydarzy¢. Obserwuje osobliwa interakcje wielu opera-
cji myslowych, reprezentowanych w jezyku przez system kategorii leksykalnych
i gramatycznych stow wyrazajacych warto$ciowanie. Wsrod przyktadow podaje
pojecie ilosciowosci realizowane w jezyku, w szczegdlnosci przez gramatyczng
kategorie liczby, ktore staje si¢ podstawa do modelowania znaczen aksjologicz-
nych ze wzgledu na wzajemne polaczenie ilosci i jakosci.

Rozdziat drugi niniejszego tomu jest po§wigcony specyfice oddzialywania
jezykowego w dyskursie politycznym. Rozwazania na tej ptaszczyznie otwiera
tekst Marcina Krawczaka, Aleksandry Wrobel i Macieja Laskow-
skiego, ktorzy rozpatruja polityke jako jedna z wazniejszych dziedzin zycia
spotecznego, wywierajacg ogromny wpltyw na konceptualizacje przywodztwa
i wartoéci przekazywane potencjalnym zwolennikom. Autorzy przedstawiaja
w teks$cie zarys narodzin retorycznego dyskursu politycznego jako jednej z form
demokracji atenskiej, podkreslajac nieroztacznos¢ aktywnosci politycznej i re-
torycznej, ktora wedtug nich jest kluczowa dla zrozumienia funkcjonowania po-
wstajacych struktur publicznych ksztaltowanych przez spektakle deklamacyjne.
Kamil Olender analizuje strategie komunikacyjne o charakterze perswazyj-
nym w wypowiedziach politycznych. Jako material badawczy autor wybrat wy-
stapienia wicepremiera, lidera Prawa i Sprawiedliwosci Jarostawa Kaczynskiego,
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wygloszone 27 pazdziernika 2020 r. podczas szczytu ogoélnopolskich jesiennych
demonstracji Strajku Kobiet. Tematyke wystgpien lideréow politycznych konty-
nuuje Kristine Grigoryan, ktéra zwraca uwage na to, ze metafora pojeciowa
odgrywa wazng role w ludzkim mysleniu i tworzeniu rzeczywisto$ci spotecznej,
kulturowej i psychologicznej. To wlasnie metafora pojgciowa pomaga zrozumiec¢
stosunkowo abstrakcyjna koncepcje przez pryzmat koncepcji uszczegdtowione;.
W swoim tekscie badaczka stosuje teori¢ metafory pojeciowej do szczegdtowe;j
analizy metafor wojny i teatru w trzech debatach prezydenckich Donalda Trumpa
i Hillary Clinton.

W trzecim rozdziale oddano przestrzen rozwazaniom zwigzanym z dyskur-
sem reklamowym. Julia Alunina skupia si¢ na badaniu mocy perswazyjnej
w anglicyzmach stosowanych w rosyjskich blogach modowych. Wedtug Autor-
ki perswazyjna funkcja anglicyzmdéw nie jest wytacznie funkcja jezykowa, lecz
takze socjolingwistyczng, poniewaz uzytkownicy jezyka celowo uzywaja angiel-
skich zapozyczen, aby osiagna¢ swoj cel w komunikacji. W optyce badan Lud-
mily Babinej znalazt si¢ potencjat sugestywny w tekstach reklamy spoteczne;.
Jak wiadomo, gldownymi celami reklamy spotecznej sg wptyw na Swiatopoglad
odbiorcy spotecznego, ewentualna zmiana jego opinii, przekonan i postaw spo-
lecznych. Autorka stawia teze, ze proces kognitywny odpowiedzialny za tworze-
nie tekstu reklamy spolecznej jest interpretacja dyskursu, a informacje zawarte
w tekscie reklamy spotecznej w wyniku interakcji jednostek werbalnych i wizu-
alnych stajg si¢ Srodkiem sugestii lub wptywu manipulacyjnego. Wanda Stec
omawia cechy oddzialywania jezykowego w dyskursie reklamowym zwigzanym
z popularnym spotecznie zdrowym stylem zycia, ktory znalazt odzwierciedlenie
w reklamie 1 nazewnictwie produktéw zawierajacych roznego rodzaju substan-
cje pochodzenia roslinnego. W tekscie autorka przedstawia obserwacje zwigzane
z nomenklaturg botaniczng, koncentrujac si¢ na zagadnieniu prawdy i manipula-
cji stosowanych w komunikatach reklamowych i nazwach produktéow funkcjonu-
jacych w polskiej i rosyjskiej przestrzeni internetowej. Olga Lesicka poszu-
kuje odpowiedzi na pytanie: Czy metafora stosowana w tekstach ekonomicznych
pomaga w przedstawianiu poje¢¢ specjalistycznych czy jest forma oddzialywania
jezykowego w komunikacji? Autorka uwaza, ze metafora skutecznie petni funk-
cje poznawczg i pomaga odbiorcy w interpretacji i zrozumieniu ztozonych pojec.
Mechanizm rozumienia metafory jako znaku werbalnego, wedtug autorki, jest
stosowany na trzech poziomach: sktadniowym, semantycznym i pragmatycznym,
co pomaga dostrzec dodatkowe funkcje metafory, takie jak funkcja perswazyjna.

Rozdziat czwarty poswigcono badaniom nad dyskursem naukowym. Tatia-
na Kosmeda podejmuje rozwazania nad problematyka modelowania pseudo-
informacji w naukowym dyskursie lingwistycznym. Autorka pisze: ,lingwistyka
ktamstwa jako kierunek wspotczesnego jezykoznawstwa rozwija si¢ aktywnie,
stopniowo zwigkszajac liczbe problematycznych zagadnien i tworzac pewne
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obszary wspdlne z innymi nowoczesnymi kierunkami jezykowymi, odzwiercie-
dlajac zasade intersubiektywnosci, stwarzajac tym samym mozliwo$¢ zdobycia
nowej wiedzy opartej na ich synkretyzmie. Pojecia ,,pseudo” i ,,quasi” przenik-
nely terminologie lingwistyczng wprost 1 posrednio, $wiadczgce o tym, ze zasada
naukowa opiera si¢ na opozycji mi¢gdzy prawda a ktamstwem. Lingwistyka ktam-
stwa tworzy metajezyk oparty na uwzglednianiu ustalonych (stalych) terminow
i neologizmow opracowanych przez kompilatoréw stownikoéw objasniajacych
do opisu systemu manipulemow”. Techniki manipulacyjne tworzone sag w celu
znieksztatcenia pierwotnego znaczenia, modelowania nieprawdy, niezbednych
(najczesciej negatywnych) ocen, przy uzyciu systemu technik gry jezykowej
i aktualizacji opracowanych manipulemoéw. Z kolei Tatiana Pietrowa skupia
uwage na krytycznym potencjale recenzji stownika terminologicznego jako for-
mie dyskusji naukowej. Podkresla, ze przedmiotem kontrowersji naukowych nie
jest po czgsci oryginalny tekst samego stownika, ale recenzja eksperta. Autorka
ustala, ze pod wzgledem liczby uczestnikow w procesie recenzowania dominujg
dialogi naukowe, podczas gdy polilogi naukowe wystepuja rzadko, i postuluje,
7e teoretyczne i praktyczne zastosowanie wynikow otwartej dyskusji nad jako-
$cig stownika terminologicznego, usystematyzowanie niedociggni¢¢ w przedsta-
wieniu publikacji, odkryte przez krytykow elementy strukturalne majace na celu
poprawe podstawowych teoretycznych i metodologicznych podstaw metatermi-
nografii mogltyby poméc w opracowaniu niezmiennego modelu nowego typu
stownika terminologicznego.

Chciatabym serdeczne podzigckowa¢ wszystkim Autorom tekstow zamiesz-
czonych w tomie siodmym. Wszystkie techniki perswazyjne przeanalizowane
przez Autoréw niniejszej monografii maja za zadanie zmian¢ stanu epistemicz-
nego lub behawioralnego odbiorcy komunikatu. Natomiast nowa konfiguracja
przestrzeni komunikacyjnej z uwzglednieniem nowoczesnych narzgdzi przekazu
informacji implikuje coraz bardziej wyszukane formy wypowiedzi sugestywne;j,
hipnotyzujacej, co otwiera przed nami nowe perspektywy badawcze.

Szerokie spektrum koncepcji, poszukiwan i obserwacji badawczych, a takze
interdyscyplinarny charakter tej publikacji wymagaty od Recenzenta wielkiego
naktadu pracy, wnikliwos$ci i cierpliwosci. Wyrazy szczegdlnej wdzigcznosci kie-
ruje do Profesor Jolanty Lubochy-Kruglik za rzeczowe zaopiniowanie tekstow.
Kompetentna ocena Recenzenta, istotne uwagi i sugestie przyczynity si¢ do osta-
tecznego ksztattu poszczegdlnych podrozdziatow tej monografii.

Mam nadzieje, ze publikacja spotka si¢ z Panstwa zyczliwym przyjeciem, sta-
jac si¢ przyczynkiem, a jednoczesnie zachgta do dalszego zglgbiania zagadnien
perswazji jezykowej, zrozumienia mechanizmow, stosowanych strategii i taktyk
szeroko pojetego oddziatywania w rozmaitych sferach komunikacyjnych.

Aleksandra Klimkiewicz



Wsrod srodkow perswazji
jednym 7 najwazniejszych jest okazywanie sympatii.
Trudno wplywac na kogos lub przekonywac go do czegos,
jezeli przedtem nie zgromadzimy wspolnie kapitatu sympatii.
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