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WSTEP

W niniejszej publikacji podejmujemy zadanie istotne z punktu widzenia
pragmatyki komunikacji jezykowej, zwiazane z analiza wybranych memoéw
internetowych odzwierciedlajacych praktyki kognitywno-jezykowe i ksztal-
tujacych wazne spolecznie sensy oparte na stereotypach, mitach, boha-
terach i antybohaterach. Stoimy na stanowisku, ze memy internetowe sg
jednym z kluczowych elementéw wspdtczesnej komunikacji sieciowej i maja
wyrazny wplyw na ksztaltowanie opinii publicznej, utrwalanie, transmito-
wanie i renegocjowanie stereotypdw oraz powstawanie i rozprzestrzenianie
mitéw politycznych i kulturowych w swiadomosci odbiorcéw. Analiza ich
funkcji i wplywu moze przyczynic sie do lepszego zrozumienia dynamiki
komunikacji w sieci oraz poznania mechanizméw tworzenia i utrwalania
wirtualnych tresci w réznych przestrzeniach dyskursywnych. Takie podej-
Scie pozwala nam przedstawié¢ obecny stan komunikacji internetowej na
r6znych poziomach poprzez analize praktyk komunikacyjnych wyrazonych
w memach, zbadac role memdéw w rozpowszechnianiu stereotypéw, mitow
politycznych i kulturowych oraz dokonaé oceny znaczenia tych jednostek
jako hiperproduktéw dziatalnosci kognitywnej.

Rozwazania dotyczace kreowania senséw w komunikacji internetowej za
pomoca memoéw zaanonsowane w tytule wymagaja osadzenia przedmiotu
i obiektu badania w wirtualnej przestrzeni komunikacyjnej. Przestrzen ta,
uksztalttowana w ramach cyberkultury, tworzy zlozony obszar badawczy,
odnoszacy sie do ewolucji spoteczenistwa, w ktérym internet i komunika-
cja online pelnia centralng role. W kontekscie spotecznym cyberkultura
obejmuje transformacje w sposobach komunikacji i korzystaniu z techno-
logii w codziennym zyciu. Takie pojecia, jak spolecznosci online, cyfrowi
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uzytkownicy czy memy internetowe staja sie integralng czescig wspotczesnej
kultury, ksztaltujac réwniez sposoby, w jaki ludzie komunikuja sie i wyrazaja
swoje przekonania.

Wylonienie cech wspolczesnej komunikacji sieciowej oraz charaktery-
styka pragmatyki komunikacyjnej w wybranych wspdlnotach sieciowych,
wraz z wyjasnieniem waznych dla niej pojed, takich jak mem internetowy,
hipertekst, folksonomia w ujeciu kulturowym i jezykoznawczym, umozliwi
nam zaprezentowanie badan przeprowadzonych w polskim i rosyjskim
segmencie sieci.

Wirtualna przestrzen jest srodowiskiem spotecznym, w ktérym zachodza
interakcje komunikacyjne w ramach systeméw narodowych. Jak pisze
Marina Konowatowa:

przestrzen wirtualna jest inwariantem $wiata rzeczywistego poznawanego
przez cztowieka. Poniewaz tylko ludzka swiadomo$¢é w przestrzeni wirtualnej
moze taczy¢ mozliwosci percepcji, transmisji i syntezy impulséw. To konty-
nuacja konceptualizowania $wiata, ktéra ma wieksze mozliwosci i szerszy
zestaw narzedzi (KoHosasosa 2013: 97)".

Kwestie komunikacji i komunikowania sie w przestrzeni internetu sg
gtéwnym determinantem funkcjonowania cztowieka dzisiejszych czasow.
Istnienie tej przestrzeni zwiazane jest z pojawianiem sie i przejmowaniem
wielu zjawisk spolecznych o globalnym charakterze, takich jak wirtualne
spotecznosci, wirtualna komunikacja, cyberkultura wraz z jej produktami.

Paradygmat interakcji miedzy autorami zamieszczanych tresci i odbior-
cami nosi nazwe Web 2.0 lub sieé spoteczna, sie¢ konwersacyjna, internet
komunikacji (zob. m.in. Zajac, Witek 2011; Maciag 2013; Sareh, Nematbakhsh,
Farsani 2012). Uzytkownicy tworza §rodowisko partycypacyjne — posiadaja
uprawnienia do kreowania przestrzeni internetu i sg architektami komu-
nikacji, ktéra dzieki zréznicowanym multimedialnym kanalom przekazu
przebiega wieloformatowo (tekst, dzwiek, obraz, wideo) i wielokierunkowo

! Wszystkie ttumaczenia w tekscie zostaly wykonane przez autoréw.
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(kazdy uzytkownik moze braé udzial w komunikacji, bedac jednocze$nie
nadawcg i odbiorcg komunikatéw). Umozliwia to zréznicowane i bogate
doswiadczenia komunikacyjne.

Integracja uzytkownika z platformami spotecznosciowymi jest klu-
czowym elementem przestrzeni komunikacyjnej 2.0, ktéra umozliwia
szybki dostep do informacji, interakcje, personalizacje tresci oraz zwieksza
dostepnosé i zasieg komunikacji.

Nasze badania wskazuja, ze

komunikacja sieciowa to proces kreatywny, poniewaz za jego posrednictwem
nie tylko transmitowana i przyswajana jest wiedza o Swiecie, ale konstru-
owane sa nowe pojecia. Jest to takze proces symboliczny, gdyz bez znajomosci
wspoélnego indeksu semantycznego i semiotycznego w komunikacji proces
ten ulega zaburzeniom (Klimkiewicz 2022a: 230).

W komunikacji cyfrowej dominuje pisemna forma jezyka potocznego,
tak zwane pismo mowy:

Wazng cecha komunikacji internetowej jest anonimowosc, dajaca uzyt-
kownikom mozliwo$¢ tworzenia dowolnych tozsamosci internetowych.
Zasadniczym aspektem komunikacji sieciowej jest réznorodnosc spoteczna
i kulturowa, ktére uwalniaja jej uczestnikéw od przypisanych rél spotecznych
i statusowych oraz bezposrednios¢ w kontakcie, przejawiajaca sie w pomijaniu
form grzecznosciowych i etykiety jezykowej. Znaczaca cecha komunikacji
sieciowej jest potrzeba komunikowania si¢ z innymi uzytkownikami i komu-
nikowania o sobie, manifestowania wlasnych postaw, wartosci i potrzeb.
Komunikacja sieciowa jest atemporalna i temporalna, przy czym na uwage
zastuguje aspekt konsekutywnosci, czyli naprzemiennie nastepujacych
akeji 1 reakcji. Przestrzen tq charakteryzuje réwniez multikonwersacyjnos¢
rozumiana jako komunikacja synchroniczna z réznymi uzytkownikami
(Klimkiewicz 2022a: 230).

W sieci dynamicznej konwersacji istotna jest mozliwos¢ petnego uczest-
nictwa, szybkos$¢ reakcji na wydarzenia spoteczne i przedstawianie whas-
nego punktu widzenia. Zatem we wspéiczesnej komunikacji internetowej
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uzytkownicy sieci nie sa wylacznie biernymi odbiorcami publikowanych
tresci, ale takze ich tworcami.

Prymarng funkcje zyskuje atrakcyjno$é komunikatéw i tatwosé ich
odbioru. Miedzy innymi dlatego w przestrzeni Web 2.0 ogromna popular-
noscia ciesza sie memy internetowe. Sa one jednym ze sposobéw, w jaki
spotecznosci online komunikuja sie i buduja wspélnoty. Memy sa obiektami
przekazujacymi informacje, stuza do komentowania codziennosci lub po
prostu do nawigzywania relacji miedzy ludZmi. Staty sie one nieodtacznym
elementem kultury internetowej, petnigc nie tylko funkcje rozrywkowa,
ale réwniez spoteczna oparta na strategiach perswazyjnych (np. wpltyw na
ksztalttowanie opinii i postaw, zachowania spoleczne, prezentacja trendow,
szerzenie dezinformacji i in.). Wedlug Anny Gumkowskiej w przypadku
memd6w ma miejsce ,powtarzalne konstrukcyjne potaczenie trzech elemen-
tow: ikony, stowa i ironii, ktére wspdlnie wytwarzaja nadwyzke semantycznag”
(Gumkowska 2015: 229).

Memy jako wytwory wspélnotowej kultury sieciowej najczesciej sa
nosnikiem stereotypdw i mitéw stanowiacych podstawe do kreacji sensow.

Wspdlczesnie nikt nie ma watpliwosci, ze zycie spoteczne i polityczne jest
przepelnione narracjami wartosciujacymi opartymi na mitach i stereoty-
pach, ktére swojq droga sa generatorem wspolczesnych mitologii i ideologii.
Na podstawie stereotyp6w i mitéw konstruowane sg zaréwno nowoczesne
kampanie wyborcze, jak i podejmowane wazne decyzje w polityce wewnetrz-
nej i zewnetrznej. Powyzsze narratywy buduja wartosci i normy, przedsta-
wiaja struktury zbiorowej wizji przysziosci. Pomimo pozornej racjonalizacji
swiadomosci znaczenia mitéw - w tym powielanych i rozpowszechnianych
w postaci memoéw przez media masowe - w funkcjonowaniu dzisiejszych
spoteczenistw nie da sie przecenic.

Mity i stereotypy sa glteboko zakorzenione w kulturze spoteczenstwa,
co powoduje, ze w procesie socjalizacji jednostka przyswaja je w sposéb
automatyczny, a przyswojone postawy mentalne sa wzmacniane i utrwalane
przez srodki masowej komunikacji, w tym media cyfrowe. Raz przyjete
i zakorzenione w §wiadomosci owe szablony myslenia silnie oddziatuja
na aktywnos$¢ jednostek. Stanowia przejaw poznania posredniego (bez

10



Wstep

ogladu rzeczy i dowodow jej wlasciwosci), a subiektywnie przyjmowane sa
jako prawdziwe, w zwigzku z czym badacze uwazaja, iz stanowia one o ,,fal-
szywej $wiadomosci” danej osoby lub zbiorowosci (Fromm 2006; Szostak
2010). Zaréwno stereotypy, jak i mity pelniag w komunikacji spotecznej role
magiczna, pozwalajac skonstruowaé pozadany obraz rzeczywistosci. Mit
odstania okreslona perspektywe ogladu rzeczywistosci ubrang w forme
obrazu i wartosciujacej narracji.

Mity polityczne trafiaja w Polsce i Rosji na bardzo podatny grunt, ponie-
waz daja nam poczucie wspolnoty, tozsamosci i bezpieczeristwa. W kon-
frontacjach politycznych w walce o wladze powstaja nowe mity wspierajace
aktualna ideologie.

Zadaniem mitu jest mobilizacja emocji, gdyz procesy stereotypizacji
i mityzacji szczegdlnie nasilaja sie w momentach zagrozen zewnetrznych,
konfliktéw miedzynarodowych i wstrzaséw spotecznych. Rozbudowana
polityczna mitologia jest czesto ,,reakcja na gwattowne zmiany, szczegdlnie
takie, ktére wiaza sie z przelewem krwi” (Siewierska-Chmaj, Bilousova
2015: 185). W takich sytuacjach spotecznos¢ potrzebuje silniejszej identy-
fikacji i legitymizacji swoich struktur organizacyjnych, decyzji i dziatan.
W sytuacjach napiecia spotecznego oddziatywanie narracji medialnych
jest silniejsze, a w nich stereotypy i mity wykorzystywane sa jako gotowe
Kklisze, ksztaltujace postrzeganie swiata i opinie spoteczna, pewnego rodzaju
wartosciujace skroty myslowe niewymagajace glebszej refleksji. A zatem
polityczna mitologia jest waznym narzedziem z jednej strony do konsoli-
dacji spoteczenistwa, a z drugiej - do dzielenia ludzi na ,swoich” i ,obcych”.
Proces identyfikacji z grupa wiaze sie takze z poszukiwaniem wspélnego
wroga, odwieczny ,,podzial na My - Oni wyprzedza o krok kazdg rewolucje”
(Siewierska-Chmayj, Bilousova 2015: 201).

Mity i stereotypy mozna uznac za swoistg ,symboliczng matryce nadajaca
ksztalt rzeczywistosci spotecznej - definiujg tozsamosé, buduja ufnosé
i wiare, ze zjednoczony nardod pokona przeciwnosci losu na drodze do
lepszej przysztosci” (Siewierska-Chmaj, Bilousova 2015: 201). W kontekscie
wydarzen ostatnich lat procesy te maja szczegdlne znaczenie. Na stronach
niniejszej monografii zbadamy zaréwno podstawy teoretyczne implikujace
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refleksje o pojeciach tytulowych - mem, stereotyp, mit - jak i zaprezen-
tujemy lingwistyczna analize wybranych wycinkéw owego obszernego
dyskursu, ktére wydaja sie wyjatkowo ciekawe i wazne w $wietle zrozumienia
najnowszych dziejéw oraz reakcji mentalnych w Polsce i Rosji.

Mamy nadzieje, ze ksiazka spotka sie z zyczliwym przyjeciem osdb
interesujacych sie procesami kodowania wartosci i postaw w tekstach
wielokodowych i formatach multimedialnych. Jej rozdzialy tworza pewna
cato$é, zarazem jednak kazdy z nich stanowi odrebne studium. W zalozeniu
autorskim proponowany uktad monografii ma sprawié, ze jej lektura pozwoli
na stosunkowo swobodny i dostosowany do indywidualnych oczekiwan
porzadek odbioru.



