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Recenzja, jako forma literacka, ewoluuje nieprzerwanie od czaséw staro-
zytnych. Na przestrzeni wiekéw zmieniato sie podejscie do sztuki oraz
jej tworcow. Zmianie ulegat rowniez sposéb prezentowania opinii na
temat dziet kultury. Poczawszy od pochwat w formie oralnej, poprzez
rozprawy, artykuty w prasie, tradycyjne blogi, po publikowanie recenzji
w mediach spotecznosciowych, takich jak Instagram, TikTok czy YouTube.
Fakt, ze kazdy powyzej trzynastego roku zycia moze zatozy¢ whasny profil
i publikowac swoje opinie na temat ksigzek, spowodowal, ze codziennie
powstajg dziesigtki nowych recenzji.

Jednak nie tylko rosnaca liczba kont o ksiagzkowej tematyce i publiko-
wanych na nich recenzji przyczynita sie do napisania niniejszej pracy. Jej
autorka od wielu lat na biezaco $ledzi rynek ksigzki, obserwuje najnowsze
premiery oraz zapoznaje sie z recenzjami ksigzek. Czytanie stanowi dla
niej gtéwna pasje. Od niemal dwoéch lat sama prowadzi konto o tematyce
ksigzkowej na Instagramie. Praca magisterska stanowi rozwiniecie badania
przeprowadzonego w ramach pracy licencjackiej, ktéra dotyczyta odbioru
dziatan z obszaru komunikacji marketingowej wybranych wydawnictw.
Wyniki badan umozliwity jedynie spekulacje, dlaczego czytelnicy zapoznajag
sie z recenzjami ksigzek. Istotne okazato sie réwniez dowiedzenie sig, co
sprawia, ze YouTube jest tak popularnym zrédtem informacji o ksigzkach.
Dzieki przeprowadzeniu badan skupiajacych sie na tresciach krytyczno-
literackich w mediach spotecznosciowych udato sie odpowiedzie¢ na
te pytania.

Przeprowadzenie badania miato na celu rozwigzanie gtéwnego pro-
blemu, jakim byto znalezienie odpowiedzi na pytanie, jak czytelnicy
odbieraja tresci krytycznoliterackie w mediach spotecznosciowych oraz
dlaczego sie z nimi zapoznaja. Istotne stato sie sprawdzenie, ktére elementy
recenzji najbardziej zwracajg uwage i wskazanie tych obligatoryjnych.
Do gtéwnych celéw zaliczy¢ mozna réwniez zbadanie, co wptywa na
postrzeganie komunikatu jako wiarygodnego. Na potrzeby badan zdefi-
niowano takie pojecia, jak odbior, recenzent oraz wiarygodnos¢. Pierwsze
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z nich oznacza dostrzezenie, zrozumienie oraz zareagowanie na publikacje,
jaka jest recenzja. Recenzentem w kontekscie badania jest osoba, ktéra
udostepnia witasng opinie o ksigzkach w mediach spotecznosciowych
przez siebie prowadzonych, natomiast wiarygodno$¢ to odczucie odbiorcy
wskazujace na szczerosc tej opinii.

Przeprowadzone badanie miato charakter zaréwno poznawczy, jak
i wyjasniajacy. Jego gtéwna teza byto stwierdzenie, ze odbiorcy w réznym
stopniu reaguja na zauwazone i zrozumiane przez nich recenzje w mediach
spotecznosciowych. W pierwszej kolejnosci w zwigzku z wcigz wzrastajacy
ceng ksigzki zatozono, ze czytelnicy zapoznaja sie z recenzjami przede
wszystkim przed zakupem i przeczytaniem danego tytutu. Nastepnie
wskazano, ze wzgledu na fakt coraz wiekszej liczby publikacji powstajacych
w ramach wspétpracy zwydawnictwami, ze tresci tworzone przez niezalez-
nych twércdw sg postrzegane jako bardziej wiarygodne. Podobnie sytuacja
wyglada w przypadku zatozenia, ze negatywne recenzje oceniane sg przez
odbiorcédw jako te bardziej szczere. Media spotecznosciowe przyzwyczaity
odbiorcéw do przekazywania informacji za pomoca obrazéw, dlatego
zatozono, ze to wiasnie ilustracje sg w wiekszym stopniu dostrzegane
przez osoby zapoznajace sie z recenzjami. Wraz ze wzrostem popularnosci
TikToka uznano, ze rowniez ksigzkowa spotecznosc rozwija sie zgodnie
ztym trendem. Na koncu skupiono sie na aspekcie, jakim jest poprawnos¢
gramatyczna i stylistyczna w publikowanych recenzjach. Stwierdzono, ze
odbiorcy nie zwracaja na nig uwagi, miedzy innymi przez to, ze literéwki
w postach w mediach spotecznosciowych staty sie juz codziennoscia.

Praca skfada sie z trzech rozdziatéw. W pierwszym zawarto opis szeroko
pojetej krytyki literackiej. Wyjasniono, jakie miejsce zajmuje recenzja
w genologii dziennikarstwa. Nastepnie przesledzono ewolucje tego
gatunku od starozytnosci do wspétczesnosci. Uwzgledniono w tym celu
przedstawienie przejawéw dziatalnosci krytykéow w Liscie do Pizonéw
Horacego, opisano XIX-wieczng odmiane gatunkowa, jaka jest mowa
pochwalna, oraz pokrewng jej rozprawe, wspomniano o rosyjskiej szkole
formalnej oraz szkole Nowej Krytyki, zakoriczono na mozliwosciach, jakie
daje Internet w kontekscie krytyki literackiej. W trzecim podrozdziale
potraktowano recenzje jako element komunikacji. Nastepnie opisano
ja z uwzglednieniem nauki, jaka jest retoryka. Zostaty wyszczegélnione
techniki perswazyjne, ktére moga zosta¢ wykorzystane w tresciach
krytycznoliterackich w mediach spotecznosciowych. Pierwszy rozdziat
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konczy wskazanie, jaki wptyw moga mie¢ dziatania z tego obszaru na
potencjalnego odbiorce.

W drugim rozdziale skupiono sie na przedstawieniu Instagrama,
TikToka oraz YouTube‘a jako miejsca wykorzystywanego do publikowania
recenzji. Uwzgledniony zostat zaréwno jezyk, jak i komunikacja wizualna.

Ostatni rozdziat ma charakter empiryczny i zawiera takie elementy,
jak problem badawczy, hipotezy, pytania badawcze, model, budowe
kwestionariusza oraz wyniki przeprowadzonych badan.

W zwigzku z tym, ze w temacie krytyki literackiej mozna zauwazy¢
pewna luke poznawczy, a takze ze wzgledu na jej szybki rozwdj, dostep do
najnowszych zrédet byt ograniczony. W celu poznania dotychczasowego
pojmowania recenzji w duzej mierze pomogty artykuty publikowane
w czasopismie ,Teksty: teoria literatury, krytyka, interpretacja”, wydawa-
nym przez Wydawnictwo Instytutu Badan Literackich Polskiej Akademii
Nauk. W podobnym stopniu przydat sie kwartalnik naukowy ,Pamiet-
nik Literacki”, w ktérym mozna znalez¢ prace z zakresu teorii literatury
oraz krytyki literackiej. Opisanie genologii dziennikarstwa byto mozliwe
dzieki pracom Kazimierza Wolnego-Zmorzynskiego. Rozdziat poswiecony
dziataniom perswazyjnym zostat oparty na blogu prowadzonym przez
Joanne Wrycze-Bekier: poradnikpisania.pl. Drugi rozdziat powstat przede
wszystkim na podstawie obserwacji autorki potwierdzonych praktycznymi
przyktadami. Problematyka recenzji publikowanych na YouTubie zostata
przedstawiona na podstawie pracy Zuzanny Nabiatek, ktéra opisata
elementy wideorecenzji z perspektywy retorycznej krytyki gatunkowej.



